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Objetivos

Proporcionar aos alunos do Curso de Biblioteconomia uma base tedrica para a compreensao
da natureza e do papel da Comunicacdo Social, bem como da agdo comunicativa que se
desenvolve em uma biblioteca ou em um centro de documentacéo.

Ementa

Introducdo bésica a teoria da comunicagdo. Sistemas e processos de comunicacdo e
linguagem. A dimensdo politica da comunicacdo. A comunica¢do no ambito da cultura
contemporanea. O livro como objetivo de comunicacdo: a comunicacdo grafica e seus
problemas.

Conteudo:

Unidade 1 — Histéria da Comunicacio

1.1 — A natureza social e simbdlica da comunica¢do humana

1.2 — Sistemas de codificacdo. Linguagem, escrita e alfabeto

1.3 — Imprensa e mudancas culturais

1.4 — Popularizagdo dos veiculos impressos: jornais e revistas

1.5 — Comunicacao de massa: fotografia, cinema, radio e televiséo

1.6 — Internet: novos parametros de comunicacdo, informagé&o e sociabilidade
1.7 — Convergéncia tecnologica

Unidade 2 — Teoria da Comunicacio

2.1 — A formacado histérica do campo cientifico da Comunicagéo
2.2 — As teorias da Comunicagdo ao longo do século XX

Unidade 3 — Tdpicos de Pesquisa em Comunicacdo

3.1 — Comunicacdo e Politica
3.2 — Comunicacéo e Cultura

Avaliacdo



A) Apresentacdo de seminario em grupo.

B) Leitura de um livro e discusséo (individual) com o professor.

Bibliografia Béasica

BURKE, Peter; BRIGGS, Asa. Uma histéria social da midia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2004.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (org.). Teorias da
comunicagao: conceitos, escolas e tendéncias. 52 ed. Petrdpolis, RJ: Vozes, 2005.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica.
22, ed. Rio de Janeiro: Editora 34, 2010.

LIMA, Venicio. Midia: crise politica e poder no Brasil. Sdo Paulo: Ed. Fundacdo Perseu
Abramo, 2006.

LIMA, Venicio. Regulagdo das comunicaces: historia, poder e direitos. S&o Paulo: Paulus,
2011.

MATTELART, Armand; MATTELART, Michéle. Historia das teorias da comunicagéo. 4.
ed. S&o Paulo: Loyola, 2001.

MORAES, Dénis de (org.). Por uma outra comunicagdo: midia, mundializag@o cultural e
poder. Rio de Janeiro: Record, 2003, p. 217-242.

Bibliografia Complementar

LAIGNIER, Pablo; FORTES, Rafael (org.). Introducdo a Histéria da Comunicacdo. Rio de
Janeiro: E-Papers, 2009.

MACHADO, Arlindo. A televisao levada a sério. 42. ed. Sdo Paulo: Editora Senac, 2005.

GITLIN, Todd. Midias sem limite: como a torrente de sons e imagens domina nossas vidas.
Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2003.

POLISTCHUCK, llana; TRINTA, Aluizio Ramos. Teorias da comunicagdo: o pensamento e
a pratica da Comunicacéo Social. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

SCHUDSON, Michael. Descobrindo a noticia: uma historia social dos jornais nos Estados
Unidos. Petropolis: Vozes, 2010.

TRAVANCAS, Isabel. Juventude e televisdo. Rio de Janeiro: FGV, 2007.



